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Image de Marque des Célébrités

La chasse aux propos au caractére diffamatoire ou insultant impliquant des cé- Ly e d .
lébrités, sur Internet et dans les médias traditionnels, est déja largement enga- 5 adi L,JS]On e Ce':tames rumeurs
gée, mais la lutte est inégale. infondées peut couter cher aux

personnalités qui en sont victimes :
carriére fragilisée ainsi que de
multiples conséquences sur la
sphere privée.

aLT TYNOILYNYILN| AFSHVTH NOLONIH

En effet, la structuration nouvelle des systemes d'information hors ligne et en
ligne implique une réorganisation de la protection médiatique des personnali-
tés.

Dans le cas d'une attaque médiatique, les détracteurs sont souvent extréme-
ment nombreux et la propagation des informations s'élargit et s'accélere. Ainsi,
tant la somme d’informations a traiter est importante sur Internet, que la pro-
tection de la réputation des notoriétés dépasse maintenant le cadre purement
juridique, et doit associer des outils de veille puissants a "expertise informa-
tique.

Dés le lancement d'une rumeur indigne, ou la publication d'un support vidéo-
gramme ou photographique scandaleux, Hington Klarsey agit rapidement pour
en limiter la diffusion et en permettre la destruction. Nos actions revétent un
caractére technique, communicationnel et juridique (en liaison avec nos parte-
naires habilités).
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Dans le cadre de l'alimentation d'une procédure judiciaire, la mise en place,
avec ses partenaires Huissiers de Justice, Cabinets d'Avocats, Enquéteurs et
Agents de veille, de protocoles de relevés d'informations adaptés aux différ-
entes situations d'attaques médiatiques rencontrées par ses Clients, permet a
Hington Klarsey d'augmenter sensiblement le nombre de constats de délits, et
la rapidité avec laquelle ces derniers sont effectués, commentés, et mis a dis-





